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LA REFERENCE
DES D.ET.

RELAIS D’INFOS INCONTOURNABLE

Vie de I’Arseg, événements, actualité

de I'environnement de travail, dossiers, avis
d’experts... toute I'info de I'environnement
de travail est relayé sur nos supports

par des spécialistes du secteur.

APPREHENDER LE MARCHE DE DEMAIN

Gestion immobiliere, services aux occupants,
achats hors production... I’environnement

de travail est devenu un enjeu stratégique

et une préoccupation croissante a tous

les niveaux de I'entreprise. Grace a ses avis
d’experts et ses enquétes détaillées, Workplace
Magazine fait le point sur les enjeux

de la profession et révele les tendances

du marché pour donner des perspectives

aux lecteurs.

PRATIQUE & OPERATIONNEL

Dossiers, cas pratiques, tableaux de bord,
Workplace Magazine délivre des informations
pratiques et utiles pour répondre

aux problématiques des directeurs

de I’environnement de travail (DET)

et ainsi les accompagner dans la conduite
quotidienne de leur projet.

Edité sous I’égide de 'Arseg, la rédaction

est aussi en relation constante avec

les institutionnels du secteur : AAF, Adi, AFDE,
AFTM, AIPB, FEP, Navsa, SNES, Snessi, SNLVD,
SNPA, SNTL, Sypemi, Unep, Union nationale
des industries francgaises de 'ameublement,
USP...

MULTICANAL

Magazine, site Internet, newsletter, réseau
social : Workplace Magazine se déploie sur tous
les canaux pour informer et accompagner

les professionnels ou qu’ils soient et quand

ils en ont besoin.

VOS BENEFICES

v Multiplier votre présence grace au multicanal
v Augmenter votre ROI

Vv Créer une relation pérenne
avec la communauté des directeurs
de I'environnement de travail

SOPHIE DISTEL e
REDACTRICE EN CHEF

Laréférence média de I’environnement de travail

Depuis pres de vingt ans, Workplace Magazine
accompagne une profession dont le périmetre
d’intervention n’a cessé de s’élargir.

Des transformations qui I’ont poussée en 2012
a abandonner le terme de services généraux
au profit des « directeurs de I’environnement
de travail » (DET).

Bien-étre des collaborateurs, gestion immobiliere,
organisation des espaces, optimisation

des cofits ou encore mise en place de politiques

de développement durable : les DET sont désormais
sollicités sur de multiples sujets transverses a forte
valeur ajoutée pour I’entreprise et ses occupants.
Workplace Magazine compte bien jouer a plein son
rOle de centre de ressources. Notre leitmotiv : délivrer
une information exclusive et utile, tournée vers

les problématiques quotidiennes de nos lecteurs.
Gestion du bati, services aux occupants, achats hors
production... sur toutes ces questions, la rédaction
est en premiere ligne a travers le magazine mais aussi
un site Internet, ses newsletters et sa présence

sur les réseaux sociaux, qui forment désormais

un systeme d’information complet.

Email : s-distel@pyc.fr

7
FREDERIC ESCOFFIER -
DIRECTEUR COMMERCIAL

Nos solutions de communication
s’adaptent a vos objectifs.

Notoriété, image, communication commerciale,
captation de leads... Autant d’objectifs que se fixe
votre entreprise pour accompagner son action
commerciale et son développement.

Nos marques d’informations, par leur lectorat ciblé,
le sérieux de leur contenu et une offre

de communication adaptée, vous permettent
d’atteindre votre but et de créer du lien

avec nos communautés de métier.

Revue, site internet, newsletters, événements, autant
de vecteurs de communication sur lesquels
Workplace Magazine se décline. Aussi, afin d’exploiter
au mieux ces outils a votre profit, notre équipe

se tient a votre entiére disposition pour recueillir

vos besoins et choisir avec vous 'offre

de communication la plus efficace.

Email: f-escoffier@pyc.fr
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SITE WEB

N
lace

Bl REVUE

L’actualité en continu

. sur workplacemagazine.fr
Le mensuel de U'environnement

Un espace de communication

de travail : .

. permettant de conjuguer puissance,
Tous‘les mois, la redactl‘on fait ciblage fort et présence de votre marque
le point sur une thématique forte dans un contexte éditorial valorisant.

du secteur, analyse les tendances

de 'aménagement et des équipements
de services aux occupants,

de I'immobilier et relaye les actualités
a ne pas manquer.

16 000 pages vues par mois*
6 300 visiteurs uniques mensuels*
8 200 visites mensuelles*

8 P *Source : chiffres Google Analytics (octobre & novembre 2016)
numeros paran

4000 exemplaires par numéro
36 000 tecteurs par numéro

WorKplace

MAGAZINE

NEWSLETTERS

Des rendez-vous mensuels -
» . Animer la communauté
Une offre d’information attendue

par toute la profession pour booster Une plateforme pour dialoguer,
votre communication aupres interpeller et offrir une nouvelle

d’un profil élargi 100% web. expérience éditoriale avec une
communauté ciblée et active sur le web.

2 newsletters par mois

2 700 abonnés

@workplacemag
1 500 followers

(novembre 2017)

DATA BASE

Des adresses qualifiés

Un fichier de contacts qualifiés
garantissant le rayonnement

de vos opérations commerciales
et une relation planifiée aupres
des professionnels du secteur.

4 900 emails a louer
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AUDIENCE

UNE AUDIENCE CIBLEE

LECTORAT PAR ACTIVITE

PROFESSIONNEL DE L'ENVIRONNEMENT
DE TRAVAIL

PRESTATAIRE DE L'ENVIRONNEMENT
DE TRAVAIL

ORGANISME PROFESSIONNEL
ENSEIGNEMENT / FORMATION
AUTRE

Le total de chaque graphique dépasse les 100 % car nos lecteurs se sont
classés dans plusieurs activités / fonctions

LECTORAT PAR FONCTION/SERVICE
DRSG/ DET
ACHATS
IMMOBILIER
MAINTENANCE
HYGIENE ET SECURITE
DG
DAF
DRH
ENSEIGNANT / FORMATEUR
AUTRE

8 4000 36 000
NUMEROS EXEMPLAIRES LECTEURS
PAR AN PAR NUMERO PAR NUMEROQ

Ils sont abonnés :

Danone Research, Banque populaire,
Mairie de Montpellier, Ministére de
I'Intérieur...

2 2700
NEWSLETTERS .
PAR MOIS ABONNES

L’Oréal, SNCF, Afnor, Alstom Transport,

Lectorat fidéle & exclusif:
® 49 % des lecteurs sont abonnés depuis + de 5 ans.
@ Plus d’1 lecteur sur 2 n’est abonné
qu’a Workplace Magazine
® 60% des lecteurs sont décideurs des achats
de leur entreprise.

Diffusion complémentaire : Workspace Expo, Salon
des achats et de I'environnement de travail, Orgatec,
Trophées Arseg, Simi, Workplace Meetings

ACTU' THEMA' MOY.PRESSE SOLUTION:

OUVREURS 33,01% 31,18% 23,35% 31,10%
CLICS 11,6% 9,06%  456% 5,46%
REACTIVITE 3513% 29,08% 11,78% 17,56%
INDICED'OUVERTURE 252 234 15 2,06

IChiffres dolist.net moyenne établie entre 12/2015 et 02/2016 2 Etude Cheetah
Digital sur les performances de 'email marketing en 2016

6 300 8200 16 000
VLIJiIITEUERS VISITES PAGES VUES
MENSUUUEL§33 MENSUELLES? PAR MOIS®

+4 000 articles et ressources sur notre

3Chiffres Google Analytics. Moyenne mensuelle entre janvier et juin 2017.

@ Abonnés ala revue
® Abonnés aux newsletters

@ Visiteurs des événements,
manifestations et salons
professionnels

® Acheteurs du guide
Déménager son entreprise.

4900

EMAILS A LOUER
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VALORISER SON IMAGE
'T TRAVAILLER SA NOTORIETE

21 — Renforcer votre identité de marque aupres de votre public cible.
V0S BENEFICES — Influencer positivement votre image de marque.

Lo |

— Sur le chemin de
la reconnaissance

VOTRE PUB ICI = ‘"
V' Une visibilité exceptionnelle grace & un emplacement préférentiel. 3 ==
Distinguez-vous ! = ==

Vv Un impact fort auprés de nos lecteurs qui renforce votre image de marque.

i
i

V' Une opération efficace pour un impact maximum sur votre notoriété. - —
;m o=
V' Votre message au coeur de la newsletter pour un taux de mémorisation fort. ™ VOTREPUBICI

Info bonus : 5% de taux de clics moyen sur les pubs

V' Une opération exclusive pour un impact maximum sur votre notoriété
et votre image de marque.

I’EFFET BUZZ : SUPPLEMENT A VOS COULEURS

~

Vv Mise a disposition de la maquette de la revue pour valoriser vos contenus.

VOTRE CONTENU

vV Un supplément diffusé a nos abonnés, que vous pouvez également envoyer
a vos cients et prospects.

I EXEMPLES DE BUDGET I
(AVANT REMISE VOLUME 3600¢ 1510 €
ET PROFESSIONNELLE) COUVERTUREII 1/4 PAGE RECTO (1010 £)

+ BANNIERE NEWSLETTER (500 €)
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GENERER ,
DES CONTACTS QUALIFIES

21 — Etendre votre portefeuille clients.
V0S BENEFICES — Augmenter votre taux de conversion.

V' Louez notre base de 4 900 adresses qualifiées pour attirer de nouveaux prospects.

vV Diffusez une information adaptée a votre audience-cible.

vV Récupérez des données grace a une offre attractive.

V' Un dispositif efficace pour attirer vos prospects dans vos points de ventes virtuels
et/ou réels.

Vv Développez votre portefeuille de prospection.
Avec cette offre, recevez toutes les semaines les contacts professionnels qui ont téléchargé
votre livre blanc.

Lelivre blanc est un document de référence permettant au lecteur professionnel

de faire le point sur une problématique. L'objectif consiste a obtenir l'adhésion du lecteur
pour la solution préconisée sans adopter un discours publicitaire. La rédaction du livre
blanc peut se faire par vos soins ou étre réalisée par un partenaire de Pyc Edition.

Pour en savoir plus, demandez-nous la plaquette « Livre Blanc »

I EXEMPLES DE BUDGET I
(AVANT REMISE VOLUME 6070€ 3975¢€

ET PROFESSIONNELLE) DISPOSITIF LIVRE BLANC POUR LENVOI ’UN EMAILING



KIT MEDIA 2018 | WORKPLACE MAGAZINE NOS CONSEILS POUR

LANCER UN SERVICE/PRODUIT

VOS BEN E FICES — Booster votre campagne de lancement de service/produit.
— Récupérer de nouveaux prospects et provoquer l’acte d’achat.

VOTRE PUB ICI
V' Une visibilité assurée de vos services/produits dans un contexte

rédactionnel qualitatif et ultra-ciblé.

\E}fﬁa@e — =

V' Captez 'attention de I'internaute au moment de ces recherches actives.

V' Présentez et valorisez votre service/produit auprés d’un public spécialisé.

A compléter par des focus produit dans nos newsletters mensuelles,
pour une visibilité maximum de vos services/produits.

- o
:g ==
vV Boostez la visibilité de votre service/produit en profitant de la crédibilité e

de workplace magazine. VOTRE
PRODUIT ICI

V' Une opération simple et efficace pour informer les professionnels

de I’environnement de travail de votre gamme de services/produits. _1 _‘!
Info bonus : 6% de taux de clics moyen sur les produits
I EXEMPLES DE BUDGET I
(AVANT REMISE VOLUME 4600¢ 2570 €
ET PROFESSIONNELLE) PLEINE PAGE RECTO (3 050 €) REFERENCEMENT VALEUR+
REFERENCEMENT VALEUR+ (1550 €) (1 FICHE SOCIETE, 5 FICHES SERVICES/

PRODUITS, 6 PUSHS PRODUIT)



SE POSITIONNER COMME

EXPERT DE VOTRE MARCHE

VOS BEN EFICES — Instaurer la confiance entre vous et vos clients/prospects, tout en les fidélisant.
— Consolider vos avantages concurrentiels en prouvant votre savoir-faire.

> LIVRE BLANC SUR WORKPLACEMAGAZINE.FR

V' Valorisez votre expertise et devenez incontournable dans votre secteur. @

Lelivre blanc est un document de référence permettant au lecteur professionnel

de faire le point sur une problématique. L'objectif consiste a obtenir l'adhésion du lecteur
pour la solution préconisée sans adopter un discours publicitaire. La rédaction du livre
blanc peut se faire par vos soins ou étre réalisée par un partenaire de Pyc Edition.

Pour en savoir plus, demandez-nous la plaquette « Livre Blanc ».

> PAROLE DE MARQUE DANS LA REVUE

V' Communiquez sur vos activités et votre savoir-faire.

V' Affirmez votre positionnement de spécialiste aupreés d’un lectorat ciblé.

Appropriez-vous les colonnes de la revue :

« Accompagné par un rédacteur spécialisé, vous définissez
I'angle de votre propos.

» Vous respectez une charte de qualité pour diffuser un contenu a forte
valeur ajoutée dans la revue. Votre Parole de Marque sera également
repris sous forme article sur notre site dans la rubrique Actualité, avec
un acces direct depuis la Home page.

Pour en savoir plus, demandez-nous la plaquette
« Parole de Marque ».

I EXEMPLES DE BUDGET I
(AVANT REMISE VOLUME 9990 € 6070 €

ET PROFESSIONNELLE) DISPOSITIF PAROLE DE MARQUE DISPOSITIF LIVRE BLANC



KIT MEDIA 2018 | WORKPLACE MAGAZINE PLANNING

PLANNING REDACTIONNEL

SOUS RESERVE DE MODIFICATIONS

NUMEROS AMENAGEMENT IMMOBILIER SERVICES DIFFUSION BONUS
]'2a71§V. ey Aménagement de bureaux BIM Conseils gg)él;space Expo
274 Workspace Expo
Eclairage GMAO Externalisation SAET

IR Security meeting
275 . . - o Soirée Mass

g g Ergonomie Performance énergétique Déménagement q
avril/mai Preventica
276 S o & x
juin / juillet SPECIAL SERVICES : Lenvironnement de travail innove / Passage au BtoBtoC Evénement ARSEG
277 Acoustique Maintenance Hygiéne et Propreté Orgatec
septembre U <
278 . . . s . .

QVT Certifications immobiliéres Restauration Revolution@work
octobre
e Mobilier Immobilier de bureau Gestion de 'information je e
novembre SIMI
280 . . . . .
. Cloisons Tiers lieux Accueil Trophées Arseg

décembre

FORMATS PUBLICITAIRES

MAGAZINE

SURCOUV VERSO PLEINE PAGE
200X270 MM 210X270 MM

=
=
o™
N
i
>
o™
D

SURCOUV RECTO

193 X164 MM

e =
==
53
= N
L >
N m
= O

+5MM DE FOND PERDU +5MM DE FOND PERDU

1/2 LARGEUR
190X 123 MM 1/4LARGEUR
190 X 65 MM

SITE WEB NEWSLETTERS FORMAT DE FICHIERS

MEGABANNIERE : . BANNIERE: MAGAZINE | ELEMENTS A FOURNIR :
Workplace = /2890 FX 550 % 100 PX PDF HD, CMJN, 300 dpi.
. SKYSCRAPER: P031r lfes annonces au format plein papier,
120 600 PX prévoir 5 mm de marge pour la coupe.
CARRE : SITE WEB | ELEMENTS A FOURNIR :
141%141PX gif animé, jpg
(lien de redirection a fournir a part)
PAVE : - poids max.autorisé : 50 ko
300250 PX o o
NEWSLETTER | ELEMENTS A FOURNIR :
. BOUTON: jpg (lien de redirection a fournir a part)
141%80 PX - poids maximum autorisé : 100 ko
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TARIFS

TARIFS PUBLICITAIRES (enenm)

MAGAZINE!

EMPLACEMENTS PREFERENTIELS

TARIFS PAGES INTERIEURES TARIFS REMISES ET SUPPLEMENTS
Rabat de couverture 5600* Double page 5090 Volume
Couverture IT 3600 Pleine page recto 3050 2 a4 parutions -3%
Couverture III 3250 1/2 page recto 1850 5249 parutions -6%
Couverture IV 4150 1/4 page recto 1010 10 & 14 parutions -11%
Face sommaire 3400 Publireportage 32507 15 parutions et + -17%
Ouverture Essentiel, Dossier, Cahier Arseg ou Reperes 3200 Mandataire -15%
Face tableau de bord 3050 Membres 0o
L 10 %
Associés Arseg
BUZZ EFFECTS TARIFS Emplacement +10%
de rigueur
Droit d'asile - Encart 2 pages R°/V° 3490° Annonceurs 200
. +
Droit d'asile - Encart 4 pages R°/V° (au del, nous contacter) 47503 hors captif ’
Post-it®, bandeau et autres buzz effects Nous consulter
*+20% sur cet emplacement a l'occasion de n° faisant 1'objet d'une diffusion complémentaire.
»’

PAROLE DE MARQUE TARIFS BRAND CONTENT TARIFS
Parole de marque 1 page (+ push digital) 7 690* Livre blanc? - Mise en ligne d’'un an

(1 référencement compris + push digital) 6070€/an
Parole de marque 2 pages (+ push digital) 99904

Publi-information (+ push dans les newsletters) 3 000

SITE WEB & NEWSLETTERS"

ESPACE « FREQUENCE »

REFERENCEMENT I)‘Z';I:Ns‘] ANOTER

ESPACES RUBRIQUES (TARIFS PAR RUBRIQUE ET PAR MOIS) L
s . 1 fiche société
L, . Référencement Essentiel 1010 . .
Actualité, Dossiers, Agenda, +1 fiche service/produit
Eroctome Home Page Produits, Emploi, Librairie g
de voix) 2 &) nyaletl, 1AL, REFE tValeur+ 1550 1 fiche société
Formation Archives clerencement valeur + 5 fiches service/produit
Mégabanniere 800 750 720 N
- NEWSLETTERS TARIFS  ANOTER

Pavé 1030 950 820

Produit pole position 250 par newsletter
DATABASE TARIFS Ilf}ocus produlg . 170 par newsletter

. . ewsletter 100% Produit

Campagne HTML livrée (mise en place) 300 °

Focus Produit 90 ar newsletter
Jusqu’a 5 000 adresses 0,75 €/ adresse Newsletter Actualités b
A partir de 5000 adresses 0,60 €/adresse Focus Produit 250 par newsletter

. - Newsletter Thématiques
Création du fichier html ELpIEL 80250 Top banniere 700
(nous consulter)
Banniere 500

BUZZ EFFECT : NOUS CONSULTER

Vidéo / Pop under / Habillage du site

!''Une remise de 10% est accordée aux membres associés de 'Arseg (non applicable sur les opérations speciales et les packs). 2 Frais en sus, si réalisé par nos soins.
3Hors frais de manipulation et taxes postales. * Ecrit par un rédacteur spécialisé, mise en page par nos soins a partir de vos images



LES BUZZ EFFECTS PRINT

o TIRE A PART * ENCART BROCHE 0U JETE * SUPPLEMENT

Utilisez vos retombées Economisez sur AVOS COULEURS

presse et appropriez-vous vos investissements marketing Profitez de I'image

la crédibilité de Workplace et encartez votre plaquette. et la notoriété de la revue pour
Magazine. votre propre communication.
o BANDEAU © ECHANTILLONNAGE © COUPONING

DE COUVERTURE Une opération qui capitalise Récupérez des données
Assurez votre visibilité sur I'expérience utilisateur. qualifiées.

et interpellez le lecteur.

* PUBLICITE IMBRIQUEE o POST-IT AVEC DEBORD * RABAT SUR COUV.
Imposez-vous dans les articles Garantissez la lecture Déployez votre message
de Workplace Magazine. de votre message. sur un format inédit.

+ rabat
couverture

LES BUZZ EFFECTS WEB

© HABILLAGE DE SITE * VIDEO © POP-UNDER
Une opération exclusive pour Sortez des sentiers battus Invitez-vous sur les bureaux
un impact maximum sur votre en communiquant dans pour optimiser vos offres

notoriété. un format original. spéciales.
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PYC EDITION

CONTACTS

Rédaction Sophie Distel Julie Dohen Bastien Cany
, Rédactrice en chef Journaliste Directeur
P=—— Tél:015326 8880 Tél: 0153264800 de la rédaction
Email : s-distel@pyc.fr Mobile : 06 23 95 14 26 Tél:0153 264800
Email : j-dohen@pyc.fr Email : b-cany@pyc.fr
Publicité ) :\-na(;ie Christine Laure Casasus Tessa Bensalah Frédéric Escoffier
Ung e Guellaut Chef de publicité Assistante technique Directeur commercial
Responsable Tél: 015326 88 87 Tél:015326 1562 Tél:015326 47 96
commercial Mobile : 06 01 31 23 62 Email:t-bensalah@pyc.fr  Email: f-escoffier@pyc.fr
Tél:0153268879 Email: l-casasus@pyc.fr

Mobile : 06 78 93 88 09
Email: mc-leguellaut@pyc.fr

LE GROUPE

Pyc Edition est un groupe média spécialisé dans I'information 18 marques ciblées et synergiques
professionnelle. Les outils que nous concevons ont

un objectif commun : participer activement a ’'animation 987 159 exemplaires diffusés par an
et au développement des communautés de métier que nous ciblons, +500 000 professionnels lecteurs
en accompagnant leur dynamique économique et en favorisant 2200 pages de publicité par an

la transmission des savoirs. e . .
2 500 annonceurs nous ont déja fait confiance

Ace t}trt?, ?ous edlto?s t’me trentam.e de sup.por.ts plurimédias de +800 000 pages web vues par an
proximité et ultraciblés : 18 magazines, 17 sites internet, . )

5 FRTIy: i +2 000 000 emails envoyés par an
des marques de presse également déclinées sur des activités hors
média (communication éditoriale, publication d’ouvrages techniques, Présent sur B0 manifestations
organisations d’événements, formations, services online...) et salons profession nel;

Pyc Edition adhere au SPPRO et a I’association Presse Pro. W
NOS MARQUES D’INFORMATION

BARDAGE INFO CHANTIERS DE FRANCE cve ETANCHELTE INFO GENIE CLIMATIQUE MAGAZINE
Bardage et isolation Travaux publics et batiment Chauffage, ventilation, Etanchéité Chauffage, ventilation,
thermique par l'extérieur conditionnement d'air climatisation et fumisterie

www.chantiersdefrance.fr www.genieclimatique.fr

INFO BURO MAG LA RPF LA RPF CUISINE PRO LE MONDE DU SURGELE LE PAPETIER DE FRANCE
Achats des équipements,  Froid, climatisation Cuisine commerciale Filiere des surgelés et des glaces ~ Papeterie et fournitures
services et fournitures et grandes cuisines et collective www.lemondedusurgele. fr www.papetierdefrance.com
www.infoburomag.com www.larpf.fr www.lacuisinepro.fr

METAL FLASH ROUTE ACTUALITE SALLES PROPRES SERVICES SOLS MURS PLAFONDS

Métal dans la construction Industrie routiére Maitrise de la contamination Hygiéne, propreté et multiservice Revétements et finitions

et mobilité

www.metal-flash.fr WWW.processpropre.fr www.services-proprete.fr www.solsmursplafonds.fr
TECHNIC'BAIE TRAITEMENTS & MATERTAUX WORKPLACE MAGAZINE
Fermeture et protection Traitements des matériaux Environnement de travail
solaire meétalliques
www.technicbaie.fr www.traitementsetmateriaux.fr ~ www.workplacemagazine.fr

FORMATION EVENEMENTIEL CUSTOM PUBLISHING § JOB BOARD
LARPFFORMATION.FR > Organisation . 'E‘ . Salondédié auFroid  Lettre d’information, kiosque SERVICESGENERAUXJOB.COM

. de formations S'Ifa ,5 et ses Applications numérique, applications s = Site d’emploi dédié

Rﬁﬂbr MGALION deédiéesau froid &Lt =——~ > Co-organisation annuaires, rapports d’activité = aux métiers

— :
== == =w = delenvironnement
e 1 I=i=% detravail
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